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| MILLE Creative Consultancy,
agenzia di comunicazione e de-
sign del Gruppo TXT e associata
a UNA, Aziende della Comunica-
zione Unite, digitalizza il nuovo
rapporto di sostenibilita 2024 e
racconta oltre 17 anni di impe-
gno concreto per l'ambiente, il
benessere delle persone e il so-
stegno alle comunita con un mi-
nisito dedicato, consultabile al
link httpsy/

/sustainabilityreport.
n/it. Tra i princi-
pali traguardi raccontati nel nuo-
vo report, spiccano il migliora-
mento nutrizionale dei prodott,
con meno sale e pit fibre, il coin-
volgimento di oltre 7.000 agricol-
tori attraverso il programma Ba-
rilla Sustainable Farming per un
totale di 815.000 tonnellate di
materie prime, e l'utilizzo di dr-
ca il 50% di energia elettrica da
fonti rinnovabili. Nel 2024 il Grup-
po ha inoltre donato oltre 3.700
tonnellate di cibo per promuo-
vere l'accesso alimentare. Barilla
punta entro il 2030 a raggiunge-
re 250.000 tonnellate di approv-
vigionamenti da agricoltura rige-
nerativa certificata e a installare
24 MW di impianti fotovoltaici. Il
tutto sostenuto da risultati soli-
di: sono 4,883 i miliardi di euro di
fatturato e 300 i milioni dedicati
allo sviluppo industriale, allinno-
vazione e alla resilienza energeti-
ca e idrica dei propri stabilimenti.
Un impegno che, per il secon-
do anno consecutivo, & valso al
gruppo il riconoscimento di pri-
ma azienda alimentare al mondo
per reputazione secondo il Glo-
bal Replrak 100.
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UN PASSOIN PIU

Alla base del percorso, un purpo-
se chiaro, “La gicia del cibo per
una vita migliore’, espressione di
una visione che unisce passione
per il buon cibo italiano e respon-
sabilita verso il futuro. Futuro che
passa attraverso digitalizzazione: |

il nuovo minisi

Barilla lancia

to sul report

di sostenibilita 2024 in
collaborazione con | MILLE

Il futuro del brand passa attraverso la digitalizzazione dell'impegno
negli ambiti dell’agricoltura rlﬁeneratlva, delle energie rinnovabili,
dellinclusione e della vicinanza alle comunita

MILLE, digital & creative partner di
Barilla corporate dal 2020, & stata
investita del compito di far com-
piere al bilancio un passo in pil;
non solo arricchire, ma anche va-
lorizzare il tutto con un supporto
digitale autonomo, in visia della
suacrescenterilevanza strategica.
Lobiettivo e stato raggiunto svin-
colando il bilancio dalla struttu-
ra del sito corporate, dedicando
a esso un minisito complemen-
tare al report cartaceo. Designer,
creativi e sviluppatori dell'agenzia
hanno potuto operare con mag-
giore liberta e fare leva su stru-
menti quali animazioni, compo-
nenti aggiuntive e soluzioni visive
originali non vincolate alle logi-

che della sua specifica Ul. Consul-
tabile sia in lingua italiana sia in
inglese, il minisito adotta un ap-
proccio narrativo immersivo, con
interfaccia full-screen e scroll
verticale fluido che accompagna
l'utente in modo naturale. Colo-
ri, font e stile tipici del linguaggio
Barilla si sposano con un design
pulito e responsive che garanti-
sce accessibilita su tutti i dispo-
sitivi, coadiuvato da asset grafi-
ci e dalla possibilita di consultare
video che rimarcano |Tmpegno
passato e futuro del marchio.
Animazioni fluide, numeri dina-
mici e un‘alternanza visiva ben
calibrata rendono la fruizione
coinvolgente e contribuiscono

a veicolare i principali contenu-
fi per mezzo di approfondimenti
verticali dedicati a ciascun brand
del Gruppo, ognuno con una
storia di sostenipilita da raccon-
tare. Dal sito & inoltre possibile
accedere agevolmente al bilan-
cio nella sua versione integrale,
al documento di sintesi che ne
riassume i punti principali e al
resoconto degli indicatori chia-
ve di performance (per ciascun
programma strategico che, at-
fraverso la divulgazione del ri-
sultati raggiunti nel 2024, garan-
fisce trasparenza e misurabilita
del rinnovato percorso di soste-
nibilita e ne promuove il miglic-
ramento continuo verso il 2030.
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