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Il valore del supporto
reciproco nei grandi e
piccoli salti divita al
centro del nuovo racconto
firmato dall'agenzia di
comunicazione e design
del Gruppo TXT

MILLE Creative Consultancy,
I agenzia di comunicazione e

design del Gruppo TXT e as-
sociata a UNA, é l'agenzia crea-
tiva designata per ldeazione e
la produzione della campagna
di comunicazicne 2025 di ITAS
Mutua, protagonista il campio-
ne olimpico di salto in alto Gian-
marco Tamberi. Brand ambassa-
dor di ITAS per il secondo anno
di fila, Gianmarco Tamberi rap-
presenta i valori di unione, fi-
ducia e supporto reciproco su
cui si fonda l'identita mutualisti-
ca di ITAS. La presenza costante
di una rete di affetti nella vita di
Tamberi - famiglia, amici, allena-
tore - riflette il ruclo che ITAS ha
per i propri soci: quello di una
presenza concreta e affidabile
nei momenti che contano. "Sce-
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e Gianmarco Tamberi insieme per la

(19 B . o e )
campagna “Lassicurazione che ci

gliere di saltare & piu sempli-
ce se hai gualcuno su cui poter
contare” & il messaggio centra-
le della campagna. | salti di vita,
metafora dei grandi e piccoli
cambiamenti, diventano prota-
gonisti del racconto attraverso
una narrazione autentica, inti-
ma e vicina. ITAS & l'assicurazio-
ne che non solo protegge, ma
accompagna e unisce le perso-
ne quando serve pid fiducia e
coraggio. La campagna vive su
una pianificazione multicanale
che include un video hero, una
serie di interviste denominate 'l
salti di Gimbo" e scatti fotografi-
ci. La distribuzione & prevista sui
canali digitali e social di [TAS, sul
profilo Instagram di Gianmarco
Tamberi, sulle principali piatta-
forme streaming (Amazon Pri-
me Video, Netflix, RaiPlay), su
quotidiani cartacei come il Sole

24 Ore e sulle principali testate
online attraverso il network pre-
mium Teads (Corriere della Sera,
I Post, Vogue, La Stampa..).

Il commento

Luca Petermaier, Responsabi-
le Comunicazione di Gruppo,
Relazioni esterne e Corpora-
te Identity, racconta: “Con que-
sta campagna abbiamo mes-
so al centro cid che ci definisce
come Mutua assicuratrice; il
concetto di ‘unione; la vicinan-
za ai nostri sodi, il supporto re-
ciproco. Gianmarco  Tamberi,
ancora una volta, rappresenta
questo nostro modo di esse-
re non solo con la metafora del
salto di vita, ma anche e soprat-
tutto con lidea che le persone
accanto a lui hanno davvero fat-
to la differenza nel suc percor-
sodi atleta e di uomo. E proprio

questo il valore di ITAS Mutua:
essere accanto al nostri sodi,
alle loro famiglie e alle comuni-
ta in ogni salto di vita, piccolo e
grande che sia, condividere con
loro la responsabilita delle scel-
te, Come Mutua il nostro focus
& sempre e solo la persona: con
le sue difficolta, le sue tensioni,
le sue unicita. Questo & anche il
senso della nostra nuova tagli-
ne, ''assicurazione che ci unisce’
perché [TAS non & solo un'assi-
curazione, ma un'idea viva di co-
operazione e aiuto reciproco’.
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